TEOLOGIA DA COMUNICACAO € OS
DESAFIOS DA EVANGELIZRCAO
INCULTURADA

O tema Teologia da Comunicagdo e os desafios de uma
evangelizacdo inculturada é de suma relevincia, mas tam-
bém de grande complexidade. Relevante pela importancia de
fundamentar a Teologia da Comunicagio na Trindade, princi-
pio iluminador de nossa agdo comunicativa, de nossa evange-
lizac¢do inculturada. Complexo porque, em se tratando da pers-
pectiva teolégica da comunicacdo, é um tema pouco elabora-
do. Em termos de pesquisa, de bibliografia, ficamos admirados
com qudo pouco este tema estd desenvolvido. Todos nés fala-
mos da nossa comunicacdo com Deus e da constante inter-
relacdo de comunicagéo entre nés e o povo de Deus. Mas falta
elaboracdo sobre a articulagdo antropoldgico/teolégica, que,
basicamente, recupera a dindmica encarnatéria do préprio Deus
e que atinge, de fato, a totalidade do processo de comunicacao.

Delimitando o enfoque da nossa reflexao sobre a Teologia
da Comunicacao, nossa preocupacio nio se centra sobre um
ponto de partida de uma teologia ascendente ou descendente.
O que tentamos fazer é, primeiramente, privilegiar elementos
que mais dizem respeito ao processo de comunicacio, tendo
como principio iluminador a Trindade, e como esses princi-
pios se colocam como referencial para a nossa a¢gdo comunica-
tiva numa evangelizacdo inculturada.

Portanto, partimos da Trindade como principio iluminador
do processo de comunicagdo, porque € ali, na Trindade, que se
d@o as relacdes, em meio a uma pluralidade e respeito as dife-
rencas; é ali que se realiza a articulagdo do amor, mediante a
geragdo de vida; que se dd o transbhordamento de vida, median-
te a Criagdo e a Encarnagdo (Jesus Cristo Comunicador). E so-
bre essa realidade teolégica que nossa acdo comunicativa se
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fundamenta, busca seu referencial e se expressa numa evange-
lizagdo inculturada, a exemplo de Jesus.

1. UMA TEOLOGIA DA COMUNICACAO

1.1. A comunicagdo no modelo trinitdrio

Colocamos a Trindade como ponto de partida na conside-
racao das relagoes, pois é especialmente no fluxo da comunica-
¢do inter-trinitdria que encontramos o verdadeiro sentido das
relagbes, enquanto perspectiva teolégica (esquema).

Se examinarmos o que os diciondrios dizem sobre comuni-
cacao, vamos perceber que todas as defini¢ées consideram
comunicag¢do como algo fora de nés, como alguma coisa exter-
na a nés. Nenhuma énfase é dada a relagdo que se estabelece
ou que deveria se estabelecer pela comunicagao entre o sujeito
ou sujeitos da comunicacio.

Segundo a definicdo desses dicionérios, e dentro de uma
concepcao funcionalista, comunicacéo é algo de objetivo, coi-
sa que “vocé produz”, enuncia, alguma coisa que “vocé infor-
ma”. Mas ndo se considera a comunicac¢do como o estabeleci-
mento de relagdo entre dois sujeitos, ou entre varios sujeitos —
uma relacdo plurilateral. Entretanto, tendo a Trindade como
principio iluminador, nés concebemos comunica¢io como um
processo (entdo, ndo simplesmente um ato; quando ela é um
ato, ela € parte de um processo) no qual sio estabelecidadas,
mantidas, modificadas ou encerradas relacées.! Na Trindade,
héd uma dindmica de relagdo — um processo relacional entre o
Pai, o Filho e o Espirito Santo.

Trata-se de um processo de relagdes, que se expressa na
pluralidade — nZo h4 a perda da identidade entre as pessoas
da Santissima Trindade! Entdo, um processo relacional dina-
mico, expresso através da pluralidade, respeitando as diferen-
¢as, as identidades. Dai a importancia de percebermos:

1° — como nés somos sujeitos nesse processo, COMO temos
consciéncia de que somos sujeitos (consciéncia do nosso papel
de sujeitos no estabelecimento de relacoes de comunicacio). Uma
dindmica de relagdes, em que ndo perdemos a identidade; em
que somos sujeitos responséveis num conjunto de relacoes, que
se manifestam na pluralidade, no respeito as diferencas.

Dai podermos afirmar que a qualidade da comunicacao é
diretamente proporcional & qualidade da relagdo; e qualidade
da comunicagdo e relagdo é diretamente proporcional é quali-
dade de vida? Em outras palavras, quanto mais relacdo nés
tivermos, quanto mais conscientes e ativos formos com as pes-
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s0as com as quais nos comunicamos, mais qualidade havera nessa
relacdo, e mais subird a qualidade da comunicacio. Sintetizando,
a comunicacdo supde relacdo — relacdo que se estabelece entre
sujeitos (bilateriais ou plurilaterais). Tais relagcdes é que dao a
qualidade da comunicacéo, e é a qualidade da comunicagao que
dé4 a qualidade de vida! Isto recupera o sentido profundo do dia-
logo, onde cada um se comunica ao outro sendo aquilo que cada
um € e, no entanto, podendo realizar aquilo que os dois sdo —
um assumindo o outro, sem deixar de ser o que é.

2° — As relagdes — comunica¢do — na Trindade, expressa
na pluralidade, é também uma articulagdao de amor e verdade.
H4 o didlogo, a partilha, num dar-se a si mesmo, na aceitacdo
da alteridade — é a plenitude de vida! Essa plenitude de vida
ndo existe sem articulacdo de amor, que cria espaco de liber-
dade, ou seja, permite que vocé seja. E nessa articulacio de
amor da Trindade, que a “vida é gerada” e acontece o transbor-
damento de vida, mediante a criagio. Deus transborda na cria-
¢do a sua vida, sem contencdo nenhuma. O importante é per-
cebermos que no momento em que estamos transmitindo vida,
por amor, (seja na educacdo, comunicagdo, na saude ou em
outros campos), nesse momento estamos levando adiante o
transbordamento da criagéo. E isso nunca se faz sem relago,
portanto, sem comunicagao.

3° — Mas esse transbordamento de vida se d4 sobretudo
no Verbo de Deus — um Deus que nos traz ele mesmo! E a
Encarnagdo — a agao comunicativa por exceléncia! Porque, se
a criacdo nos mostra a gratuidade de Deus, a Encarnacio nos
mostra a expressao eficaz de um Deus que age por amor. En-
tdo, com a Encarnagdo, hd um transbordamento de vida, que
Jesus nos traz. Jesus nos revela o Pai. Ele é, portanto, o
Comunicador do Pai.?

1.2. A comunicagdo de Jesus

Sintetizando aquilo que é extremamente rico, podemos
dizer que:

1° — Jesus é o Comunicador do Pai. Um Jesus histérico,
que se apresenta como aquele que vem manifestar, revelar o
Pai, que vem nos dar a conhecer um Deus que nao encontra-
mos no estudo antropolégico das diversas religioes (a0 menos
com a conotacd@o de originalidade que nos dé Jesus).

2° — Jesus vem para a libertacdo (salvacdo), quer dizer,
Jesus vem para o estabelecimento da vida. Jesus vem para recu-
perar a comunica¢ao num processo que tinha se tornado inco-
municacio (Cfr. Hb.1, 1-2; Jo 1, 14; Jo 6, 63). E a comunicacio
libertadora!
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3° — Deus, na Encarnac3o, torna-se um de nés, dentro da
nossa histéria. Ele ndo introduz alguma coisa estranha a nossa
realidade — é justamente aqui que se expressa, por assim di-
zer, a originalidade e a genialidade da Encarnaco. Jesus Comu-
nicador se coloca dentro de nossa histéria para, de dentro dela,
nos falar do seu amor (Fl 2, 6-7).

Ele aprende a nossa linguagem para poder, em didlogo
conosco, estabelecer um potencial de comunicagio. Em outras
palavras, Jesus ndo realiza uma comunica¢do unidirecional,
transitiva — ele ndo diz alguma coisa para nés sabermos, mas
fala para ser ouvido e cria um potencial de comunicagao, res-
peitando o grau de comunicagdo que nés lhe queremos dar;
pois esse Deus também nos ouve! Portanto, Deus fala no res-
peito ao grau de que nés podemos investir a nossa capacidade
de ouvir, o0 nosso desejo de ouvir. Importante considerar que,
pela Encarnagéo, Jesus fez-se semelhante a nés, que irfamos
receber a sua mensagem.

E como Jesus comunicava a sua mensagem? Primeiramen-
te, com a palavra e com a vida.? A comunicacio se faz expres-
sdo fecunda de si mesmo na medida em que ela torna possivel
a inter-relacdo entre pessoas. O comunicar vai além de trans-
mitir idéias ou sentimentos. A exemplo de Jesus, a comunicacio
atinge o seu mais profundo significado que é a doacgdo de si
mesmo. Ele o fez de maneira plena, na Eucaristia, e em segui-
da, comunicou-nos o seu Espirito vivificador, que d4 vida e faz
descobrir o novo!

Dai que, evangelizagdo no mundo moderno, ndo estd em
passar férmulas, mas em fazer viver conteidos existenciais, pois
podemos passar numerosas férmulas e ndo evangelizar. Mas
no momento em que passamos vivéncias existenciais, de con-
tetidos existenciais, nesse momento, comecamos a evangeli-
zar. De maneira que hé todo um deslocamento da comunica-
¢do da drea dos contetidos mentais para uma &rea existencial
global do ser humano. Jesus, profundamente encarnado, é
quem nos dé os referenciais de uma evangeliza¢io inculturada.
Jesus fala pelo que ele é. Fala por aquilo que transmite; e fala,
sobretudo, pelo transbordamento de vida que ele traz.

Em segundo lugar, Jesus nao fala como que “de fora”, mas
“de dentro”, a partir do seu povo.® Na dimensdo da Encarna-
¢do, é imprescindivel perceber o quanto Jesus é realmente
encarnado, ndo somente no sentido de que tomou carne, se fez
pessoa humana, mas no sentido em que ele é um homem da-
tado, de um espaco, um homem da Judéia e da Galiléia daque-
le tempo, sob a dominac¢ao romana. Jesus é um referencial a
nos mostrar que a medida que a histéria avanc¢a, caminhando
dentro de outras datas, de outros espagos, de outros pressu-
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postos, o comunicador deve falar, comunicar a partir de dentro
do seu povo, atento a histéria, a cultura e sociedade onde vi-
vem os grupos humanos. E a partir dali que ele pode realmente
falar a linguagem do seu tempo, a linguagem da sua cultura.
Evangelizagdo inculturada, portanto, ndo significa “invadir”
uma cultura, mas descobrir as sementes do Verbo, os sinais da
presenca de Deus a partir de dentro do povo, como fez Jesus,
e sob a agdo do seu Espirito.

2. DESAFIOS DA EVANGELIZACAO A LUZ DA TEORIA DA
COMUNICACAO

2.1. Os projetos da Igreja

E no contexto da Encarnacgio, que nés podemos buscar
referenciais para uma evangelizacdo inculturada,® especialmen-
te na esfera da cultura moderna e, portanto, comunicagio, a
partir da preocupagéo pastoral evidenciada no Documento de
Santo Domingo.” Falamos entdo sobre os desafios de uma evan-
gelizacdo inculturada, caminhando para o enfoque da comuni-
cagdo. Para isso, faz-se necessdrio perceber como é que se
coloca tal evangelizacdo inculturada, pelo menos como ponto
de interesse, pelo referido Documento.

Como linhas diretrizes de agdo para a evangelizacdo na
América Latina, ou seja, as atividades pastorais, o Documento
de Santo Domingo prioriza trés pontos: a) uma nova evange-
lizacdo; b)uma promocao integral dos povos latino-america-
nos e caribenhos; e cjuma evangelizacdo inculturada.

Essas linhas pastorais prioritdrias devem ter como com-
promisso: a) um renovado ardor a partir de comunidades vivas
(293),® b) opcao evangélica pelos pobres (ndo exclusiva) (296);
c) compromisso com a cultura urbana (298), culturas indige-
nas / afro-americanas (299), a¢do educativa / moderna comu-
nicacdo (298/302).

Desta abordagem geral, e convergindo para o interesse do
nosso tema especifico, tomamos como ponto referencial a
inculturagdo (evangelizacdo inculturada) num contexto de cul-
tura modernalpds-moderna, sobretudo no processo de urbani-
zagdo. Diz o documento Sto. Domingo: A cidade pds-industrial
ndo representa sé uma variante do tradicional habitat humano,
mas constitui, de fato, a passagem da cultura rural a cultura
urbana... (255) Aponta ainda o documento que, na cidade, as
relagbes entre as pessoas se tornam amplamente funcionais. A
relacdo do homem urbano com Deus passa por uma acentua-
da crise; as relacdes do homem urbano com ele mesmo tam-

JOANA P., Teologia da comunicagdo e os desafios da Evangelizacio| 39




bém mudam, porque a cultura moderna faz com que valorize
outros aspectos. E na cidade que se encontram os grandes cen-
tros geradores da ciéncia e tecnologia moderna (255). E nesse
contexto, especialmente de urbanizagio, (o campo também se
urbaniza pela multiplicagdo das comunicagdes e transportes), que
0S meios de comunicacdo atuam preponderantemente e fazem
perceber que nessa Cultura Moderna/Pés-moderna, nasce e ga-
nha relevancia a cultura dos signos (cultura da imagem).

Trata-se, portanto, de uma inculturacdo (evangelizacdo
inculturada), na cultura moderna, onde acontecem as relagdes
de uma pessoa de contexto urbano, no processo de urbaniza-
¢ao, movendo-se dentro dos meios de comunicagZo social, que
geram, hoje, a cultura do simulacro (imagem), conforme um
dos mais abalizados filésofos contemporaneos, o francés Jean
Baudrillard.?

2.2. Confronto do projeto com a modernidade

Para isso, € necessério passarmos pela consideracdo da
modernidade, entendendo-a como a “idéia reguladora’, ou
“modo de civilizacdo caracteristica homogénea, una, que se ir-
radia desde o Ocidente”."°

De maneira que, segundo J.M. Domenach, modernidade
pode ser sintetizada como

uma idéia reguladora (ou desreguladora), uma cultura, um
estado de espirito (conjunto de aspiragdes, de buscas, de
valores) que se impoe no final do século XVIII e que se ins-
creve assim na época que os manuais de histéria chamam
de contempordnea."!

Trata-se de uma categoria que afeta os dominios do Esta-
do, sociedade, técnica, costumes, as idéias, valores, arte, mo-
ral, religido e outros, ressaltando, entre as caracteristicas que
compdem a modernidade, o elemento do progresso das cién-
cias e da técnica; o capitalismo industrial, a explosdo cultural,
o desenvolvimento do dominio da razio, e outros. Nesta expo-
sicao, privilegiamos aqueles aspectos da modernidade que nos
parecem mais relevantes e de acordo com o assunto em pauta
e com as contradigdes que serao analisadas no periodo da pés-
modernidade, cultura da imagem.

Devemos considerar como principais caracteristicas da
modernidade:

1.— A primeira caracteristica é a autonomia da razdo (O
império da Raz&o), que toma o seu espaco, diminuindo a domi-
nio do sagrado. Estabelece-se, assim, o dominio da razio, que
penetra em diversas 4reas, por exemplo, critica das tradices e
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autoridade. Pois tudo se funda na verdade do experimento cien-
tifico (verificagdo do real. “O critério da verdade € o real” ).2

a) No centro da autonomia da razdo, evidencia-se o impé-
rio da razao instrumental. O destaque para a consideracao desse
tipo de racionalidade é o fato de que ela direciona e anima o
processo de civilizacdo ocidental, fazendo com que o homem
domine a natureza, mediante o uso da técnica. E a técnica tem
como pressuposto o sucesso e a eficdcia. Segundo esse princi-
pio, a razdo instrumental é o que resolverd os problemas so-
ciais. Dai uma ética da eficacia, da produtividade. A razio ins-
trumental tem primazia sobre a razdo comunicativa. Toda a
racionalidade é reduzida a sua dimensdo instrumental.

b) Ainda no império da razdo e em decorréncia do princi-
pio da razdo instrumental, ressalta-se a técnical/informdtica,
que neste final de séc. XX se desenvolve aceleradamente e se
articula nas dreas da eletronica, da biotecnologia, da informa-
4o, da comunicacéo, do dominio da energia. E a grande era da
informética, que, como afirma Domenach, constitui o fenome-
no de nossa época e eixo em torno do qual se organiza o desen-
volvimento de nossa vida social —mas também a questdo mais
importante, inquietante e controvertida. Tudo acontece como se
a técnica, escapando a sua propria esfera a razdo que a gerara,
tivesse assumido sua autonomia e arrastasse o mundo numa
logica impossivel de dominar.®

Dai que, na interpretacdo de Libanio, o homem, com a
ciéncia e com a razdo, pode dominar toda a natureza, e nasce,
entio, a mentalidade de que a cultura tem como ideal a racio-
nalidade, a eficdcia, a técnica, em vista de criar condicoes de
felicidade, de conforto de vida para o ser humano."* E é esta a
visdo que penetra os meios de comunicacao social.

2. Outra caracteristica da modernidade é que vivemos a cul-
tura de massa, que tem como elemento essencial a “profusao ili-
mitada de signos”. Trata-se de uma sociedade que vai nivelando
as diferencas culturais. Dizemos que a Cultura de Massa € fruto
da moderniadde, pois seu aparecimento deve-se ao fato do de-
senvolvimento industrial e urbano das sociedades capitalistas. E
através do processo de industrializacdo, que se estabelece a pro-
ducdo de um produto padronizado, ou seja, uma producéo de
massa, para uma sociedade de massa. Dai a cultura de massa,
padronizada, capaz de atingir de forma indiferenciada milha-
res de pessoas. Trata-se de um processo que transformou os
bens culturais em mercadorias, as quais devem produzir lucro
como qualquer outra. Uma questdo importante a destacar aqui
é a imposicdo da racionalidade da indtstria cultural ao “cria-
dor”. Em outras palavras, hd uma reducéo da criatividade, da
critica aos padrdes da inddustria cultural.’
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3. Outra caracteristica importante da modernidade e que
se irradia nos mais diversos campos é o discurso da liberdade.
Ele se apresenta na economia, por exemplo, como “liberalismo
econdémico”. Na politica, como “democracia”. Na religido, a
liberdade religiosa impera em meio ao mais amplo pluralismo.
Se considerarmos a drea do pensamento, percebemos que cen-
sura ou qualquer restrigdo a produgdo e divulgacao das idéias
sdo repudiadas como violagdo da liberdade de pensamento.'s
Dai todo discurso da liberdade de pensamento, de escolha, de
decisdo, de acao, de manifestacio.

4. Felicidadelindividualismo é outra caracteristica da moder-
nidade que se direciona numa felicidade como prazer identifica-
do como auto-satisfagio. A corrida para essa felicidade (estar feliz,
gostar de, sentir-se bem, “estar numa boa, na sua, curtir’) é um
dos esforgos ininterruptos do homem contemporaneo.’

Segundo pesquisas realizadas na Europa, demonstrou-se
que a felicidade é o valor central em torno do qual giram as
outras realidade. Constatou-se que o centro do desejo de feli-
cidade estd a propria pessoa, o individuo.** O homem é, portan-
to, um elemento central da modernidade. E é somente na
medida em que asseguramos a centralidade do individuo, que
a relevancia dos valores se estabelece.

2.3 Pés-modernismo, “reescritura” do modernismo

No final dos anos 60, j4 na década de 70, entretanto, d4-se
uma profunda mudanga cultural nos paises de Primeiro Mundo,
especificamente nos Estados Unidos. Trata-se de uma nova cultu-
13, propria do Capitalismo Tardio, isto §, o estagio do capitalismo
p6s-industrial, cujo notavel propagador (da era poOs-industrial) é
Daniel Bell. E o P6s-modernismo, que ji ndo pode mais ser um
conceito ignorado, pois a sociedade passou por uma profunda
mudanca na estrutura do sentimento. Aquilo que vemos como

o ultimo modismo, promogéo publicitdria e espetdculo va-
zio € parte de uma lenta transformacao cultural emergente
nas sociedades ocidentais, uma mudanca da sensibilidade
para o qual o termo “pés-moderno” é, na verdade, pelo
menos por agora, totalmente adequado. A natureza e a pro-
fundidade dessa transformacéo séo discutiveis, mas trans-
formagao ela é. (...) Hd uma notdvel mutagdo na sensibili-
dade, nas prdticas e nas formagoes discursivas que distingue
um conjunto pds-moderno de pressupostos, experiéncias e
proposicoes de um periodo precedente.’®

Essa mudanga acontece sobretudo no campo das artes:
arquitetura, literatura, pintura.’ Segundo J.F. Lyotard, a pds-
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modernidade ndo é uma época nova, mas sim a reescritura de
certas caracteristicas que a modernidade havia querido alcan-
car. E porisso que, para muitos, “p6s-modernidade” pode até
ser considerada como falso nome. Segundo o autor, talvez fos-
se melhor considerar como um “nome provisério” que serve
para designar as “novas formas culturais”, que estao se origi-
nando a partir da crise da modernidade.*

a) No estdgio de pés-modernidade, a revolugdo industrial ja
se encontra superada. O desenvolvimento da informdtica, da ro-
bética e de novas técnicas produtivas permitem a passagem para
uma nova forma de capitalismo. Portanto, um estdgio pds-indus-
trial, baseado na alta tecnologia, com acentuada repercussao nos
setores financeiros. Assim que, essa nova forma de capitalismo
comporta uma reestruturagdo politica, na qual a classe dirigente,
isto é, aquela que decide no nivel macrossocial, deixa de ser cons-
tituida pela classe politica tradicional e passa a ser formada por
uma mistura heterogénea de chefes de empresa, altos funciondrios
técnicos estatais (...) em uma forma grandemente atomizada.?

b) Dissemos anteriormente que a idéia forca caracterizada
na Modernidade é a do progresso humano e da crenca na ca-
pacidade ilimitada da razdo humana, como proposta e orienta-
¢do para um modelo de vida. Trata-se da revolugdo técnico-
cientifica, pretendida como a geradora da “felicidade” do ho-
mem da sociedade contemporanea.

Nascem, entretanto, sentimentos profundos de frustracao.
As duas guerras mundiais, por exemplo, s6 foram possiveis por
causa do desenvolvimento da tecnologia (1900-50). O resulta-
do, porém, é uma grande frustracdo das relagées politicas da
Alemanha/Italia/Inglaterra. O poder sai da Europa, vai para os
Estados Unidos e dai para a URSS. Inicia-se um periodo de
tensdo. Depois vem a crise dos 70 — choque do petroleo, regi-
mes totalitdrios no Ocidente, principalmente na América Lati-
na, guerra do Vietna, descoberta dos limites ecolégicos do de-
senvolvimento, alargamento do abismo Norte-Sul e outras rea-
lidades mais recentes que poderiamos considerar.? Pois bem,
tudo isso coloca a idéia de progresso e o valor universal da
razao humana em xeque. Pois a razdo ndo transforma o indi-
viduo e a sociedade, portanto, vem o descrédito.

Cresce, entdo, a expectativa de se criar uma nova socieda-
de. Nessa expectativa, criam-se mitos de eternidade, principal-
mente, através dos meios de comunicacdo social: felicidade,
eternidade, juventude. A época moderna € a luta de razdo. Ela
nao terminou, obviamente. Mas € preciso que avancemos na
reflexdo de outros aspectos, como nos propde o filésofo ale-
mao Habermas, em outras palavras, que desenvolvamos uma
razdo comunicativa. E a consideracdo de que o mundo vivido
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estd ao lado do mundo das normas, que estd ao lado de um
mundo social sistémico. As normas fazem relacdo entre o
mundo vivido e 0 mundo sistémico. Dai que, na acdo comuni-
cativa entra a questdo do sujeito, como ator, detentor. Hoje, o
individuo é mais um parceiro do processo, mas nao é sujeito.

Nesse contexto, as dltimas décadas vém marcadas, entdo,
pela des-referenciacdo do real. Des-substancializacdo do ser.2
Elas sdo marcadas também pelo efémero, pelo fragmentdrio.
Segundo alguns autores, o fato mais espantoso sobre o pOs-
modernismo € sua total aceitacio do efémero, do fragment4-
rio, do descontinuo e do caético. Como afirma Harvey, o pds-
modernismo nada nas fragmentdrias e cadticas correntes da
mudanga.® A percepc¢ao da sociedade é desprovida de qual-
quer historicidade, ndo interessando mais nem o passado, nem
o futuro, s6 o presente. Dai que, a imagem, a aparéncia, o es-
petdculo podem ser experimentados com uma intensidade de
jubilo ou terror, possibilitada apenas pela sua aprecia¢do como
presente puro e ndo realcionado no tempo.

O espago e o tempo passam por uma deslocagdo na com-
preensdo do seu sentido. N4o se trata mais de registrar a passa-
gem do tempo em segundos, minutos, horas, dias, meses, anos,
décadas, séculos, como se tudo estivesse numa escada temporal
objetiva. No pés-moderno, espaco passa a ter uma representagcio
que compreende todos os signos e significacoes. Dai que 0s espacgos
de representacio sdo invencdes mentais (codigos, signos, paisa-
gens imagindrias e até constru¢des materiais como espacos sim-
bélicos, pinturas, museus) que imaginam novos sentidos ou pos-
sibilidades para préticas espaciais. Trés dimensdes passam a
operar: o vivido, o percebido e o imaginado. Daf que o vivido, o
imaginado, o percebido sio o aqui e agora.*® .

E em meio a toda essa realidade descrita acima, que surge,
que se desenvolve a Cultura Nova, baseada em signos, expli-
cando a dimensao cultural através dos sistemas simbélicos de
uma formacao social. Trata-se de uma cultura semiética!
Enfatiza Licia Santaella que, enquanto nas ciéncias humanas
os estudos da cultura s3o utilizados para compreender os agen-
tes dos processos culturais (o homem), a semiotica, por seu
lado, coloca énfase nos modos como esses sistemas sdo pro-
cessados para produzirem sentido e para serem comunicados.
Dai todo o esforgo da semiética ser dirigido para a investigacio
dos modos, como os mais diferenciados processos de lingua-
gem tem origem, codificam-se e funcionam culturalmente.?

2.4. A nova comunicacdo

E dentro desse contexto, apontado por Santaella, e sobre-
tudo pelas razoes ressaltadas anteriormente, tendo como cau-
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rante a noite. Os icones, mais na
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pomos a estética, a expressao
emocional, aquilo que deseja-
mos fazer uma representacio da
realidade. Por exemplo, uma mu-
sica para representar o senti-
mento romantico.

sa sobretudo a des-referenciacdo, mas também a tecnologia
avancada, que podemos perceber nas tltimas décadas a for-
magao de uma cultura nova, a que Baudrillard se refere.

O filésofo francés trabalhou essa nova cultura de massa
como uma cultura do simulacro. Trata-se da cultura do signo,
que Baudrillard se refere como a semiologizacdo do simbélico,
através do qual tudo (natureza, cultura) é reduzido 2 positivi-
dade do signo. Para Baudrillard, é a reducdo do simbélico ao
semioldgico que constitui praticamente tal processo ideolédgico
das sociedades industriais avangadas, e, conseqiientemente, dos
sistemas de dominagdo contempordneos.?®

Mas o que é simulacro? Simulacro é entendido como a
produgdo artificial (mecénica, quimica, eletrénica) de uma
imagem. O conceito de simulacro é absolutamente moderno.2
Como a imagem de Narciso no espelho, o simulacro §, inicial-
mente, um duplo ou uma duplica¢do do real. A imagem no
espelho € o reflexo do real; pode cobrir ou deformar o real e
pode abolir qualquer idéia de identidade, na medida em que
nao se refira mais @ nenhuma realidade externa, mas a si mes-
mo, a seu proprio jogo simulador. Quer dizer, a imagem se
assume como tal, abolindo a referéncia do real.3®

De maneira que podemos dizer que se trata daquele mo-
mento em que ao invés de partirmos para a realidade que os
signos dizem, eu me alimento apenas com os signos. Vivemos
numa sociedade do simulacro: nés nos satisfazemos nao com
0 sermos, mas em aparentarmos ser. O que importa no é o
fazer, mas o simulacro (a simulagio) de que se faz. Ao invés de
alguém chegar a fazer uma atividade real, uma atitude concre-
ta, ele faz a mediagdo através de um simbolo. Segundo Mauro
Willton, o problema e a critica que podemos fazer a isso é que
tudo passou a ser signo e a realidade deixou de ser realidade.
O simulacro é a imagem, é a representacdo, é a fantasia, ndo é
a propria realidade. E o mundo da representagio!

Importante considerar que o signo® é uma representacao
do real (objeto). Eu sou o referente, o objeto é o referencial. Dai
que o simulacro é aquilo que substitui. E aquilo que n3o faze-
mos na vida real, mas outros fazem. Transfere para a emocio
aquilo que gostaria de fazer na vida real, mas no pode. De
maneira que a fungao do signo, hoje, é representar, mas a partir
do momento em que a pessoa tem dificuldade de viver o mun-
do vivido, ou para viver o mundo sistémico. Nesse momento,
as pessoas ndo buscam mais a prépria realidade, mas os sig-
nos, que damos o nome de simulacro; a imagem, a Iepresen-
tacdo, a fantasia. Dai a imagem se tornar uma substituic¢io (si-
mulacro) daquilo que devem ser, por exemplo, as relacdes pes-
soais desejadas; daquilo que gostariamos de fazer (viajar, ter
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um carro, fazer amor etc.), mas nao podemos na vida real. E nesse
momento que acontece a imagem (como simulacro) substituin-
do o real. Nasce, entdo, a grande questao: qual é a minha verda-
de? se eu ndo me alimento mais do real, mas s6 dos signos. Serd
que eu sou o que eu sou? ou a imagem do que eu sou®?

Naturalmente que, ao abordar a questdo da relacdo da
cultura da imagem na sociedade contemporénea, devemos ter
em conta que seu estudo é extremamente recente, 0 que nao
nos permite sermos tdo assertivos como hd algumas décadas.
Tudo acontece muito rdpido — € a questado da velocidade. Mas
é importante levar em consideracao a cultura da imagem, e a
TV é a grande produtora de imagem. E a vida cotidiana (real)
é o critério definidor da leitura da imagem. Digamos que € a
alma da imagem. E especialmente no espaco urbano, que a
nova cultura (imagem) relaciona-se com a vida cotidiana, que,
por sua vez, que acontece nos espacos urbanos.

Hoje, ha um resgate do cotidiano, especialmente por parte
dos antropélogos.®® Entretanto, € preciso ressaltar que vida
cotidiana n&o significa repeticdo; ndo é o que acontece, mas o
que fazemos acontecer. De maneira que a noc¢io de cotidiano
estd relacionada com a conducdo de vida. Ou seja, nao se trata
de vivenciar o que a vida apresenta, mas dar-lhe uma diregao.
E dentro dessa vida cotidiana que, na expressio de Mauro
Willton, precisamos costurar os pedacgos, os fragmentos, cons-
truir um projeto de vida; definir-nos em uma direcdo.

Como ja enfatizamos, é nesse espaco de vida cotidiana que
a televisdo, produtora de imagens, atende as necessidades
humanas mais antigas — satisfazer as fantasias, os sonhos! Pois,
as pessoas vivem em dois mundos: um deles é o das coisas
préticas (trabalho dentro e fora de casa, compras etc.); 0 mun-
do das obrigagdes (espirituais, sociais, casamentos, festas, ani-
versdrios; obrigacdes civicas); o mundo das normas (compro-
missos e participacoes). O outro mundo € o da fantasia. Esse é
puramente mental, interno, subjetivo. E nesse mundo que nos
entregamos aos sonhos. E é praticamente esse mundo que move
0 outro (aspira¢do a implantacdo de uma nova sociedade).*

Ainda segundo Marcondes Filho, é nesse espaco que entra a
TV, no nivel das fantasias. De maneira que a imagem é a ponte de
ligagao das pessoas com o seu imaginario. E importante perce-
ber, por exemplo, que enquanto a vida da pessoa (a vida real)
transcorre de forma regular, a sua mente trabalha ansiosa por
inovagoes, melhorias, por mudancas de vida. Quem alimenta a
vida real € o seu imagindrio. Portanto, é o imagindrio das pessoas
que precisa ser diariamente renovado. Acrescenta o autor que

A imagem é uma das formas mais bem-sucedidas que o
homem criou para superar o angustiante fato de que depois
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do dia de hoje vird o de amanha, o seguinte. (...) A imagem,
assim como também a muisica, a escultura, a arquitetura
sdo obras humanas concebidas para congelar e cristalizar o
presente, eternizar um momento agraddvel ou importante
que estd sendo vivido... (...) O elemento vivo das pessoas, seu
“motor”, aquilo que as faz ter vontade de viver ndo estd no
real, no cotidiano, nem no mundo do trabalho e sim no
imagindrio. E a televisdo é a forma eletronica mais desen-
volvida de dinamizar esse imagindrio. Ela é também a maior
produtora de imagens.®

Dai percebermos como hd uma domesticacio da fantasia.
Os produtos da comunicagdo captam as fantasias dos recepto-
res, estimulam-nas, permitem que se desenvolvam. Trata-se dos
sonhos, dos desejos de afeto, das procuras de amor... (C.
Marcondes Filho). E dentro desse contexto que as telenovelas
poderiam ser analisadas, também levando em consideracdo
como a televisdo procura substituir as institui¢cées em transito,
enfraquecidas, como a familia, também a Igreja. A TV exerce
também um papel substitutivo.

Embora, muitos conceitos aqui levantados merecem maior
aprofundamento e reflexdo mais ampla, consideramos o pre-
sente trabalho como um ponto de partida para comecarmos a
nos preocupar e refletir sobre a nova cultura, centrada na ope-
racdo simbdlica, essencialmente semiética, que tem sua expres-
sd0 maior na cultura da imagem, como algo do qual ndo pode-
mos prescindir, se quisermos desenvolver uma evangelizacdo
inculturada.

Serd que o olhar que langamos sobre a realidade urbana
n3o é um olhar que deveria ser reformulado? E a leitura da
realidade que precisa mudar!

Joana T. Puntel, fsp

Diretoria do SERVICO PASTORAL
da COMUNICACAO

Professora de Comunicagdo
Instituto Teolégico Sdo Paulo
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